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Maakuvatyön lähtökohdat

• Maakuvatyö perustuu tutkittuun tietoon: maakuvaa 

rakennetaan vahvuuksien kautta.

• Maakuvatyö – ja viestintä on systemaattista ja 

strategista vaikuttamistyötä. Tavoitteena Suomen 

tunnettuuden lisääminen vahvuudet huomioiden.

• Ruokakulttuurin rooli maakuvan vahvistamisessa: 

Suomi tarvitsee kulttuurista näkyvyyttä, positiivisia 

mielikuvia täällä elämisestä ja viihtymisestä. Ruoka 

on tässä hyvin keskeisessä roolissa. 



Maakuvan merkitys tässä ajassa

• Suomella on kansainvälisten tutkimusten mukaan 

vahva maakuva. Suomesta pidetään ja Suomea 

arvostetaan vastuullisena kansainvälisenä toimijana. 

• Vahva maakuva toimii myös suojana 

toimintaympäristön muutoksissa: mitä myönteisempi 

kuva Suomesta maailmalla on, sitä enemmän 

Suomen näkökantoja kuunnellaan ja sitä paremmin 

Suomi pärjää muuttuvassa maailmassa. 



Suomi-kuvan kehitys 2012–2022 

Suomen sijoitus vuosittaisessa Anholt 

Nation Brands Indexissä on kivunnut 

hiljalleen ylöspäin. Ympäristönsuojelu 

(5. sija) ja yhdenvertaisuus (6. sija) 

tuottavat korkeimmat sijoitukset. 

Kulttuuriin liittyvät kysymykset 

tuottavat heikoimmat sijoitukset: 

historialliset rakennukset (35.), 

kaupunkikulttuuri (27.), kulttuuriperintö 

(27.) sekä nykykulttuuri (23.). 

Suomen sijoitus maakuvan päätutkimuksessa 2012–2022. 
Lähde: Nation Brands Index 2022



Toimintamme vaikuttaa Suomi-kuvaan

Nykyhetkessä Suomi-kuvaa muodostetaan sekä suuressa että 

pienessä mittakaavassa. Isossa kuvassa suurin merkitys on sillä, 

millaisia päätöksiä Suomi tekee ja miten se osallistuu 

kansainväliseen yhteistyöhön. Ruohonjuuritasolla jokainen 

suomalainen toimii maakuvalähettiläänä. Näiden  välimaastossa 

on verkosto toimijoita, joiden työnä on edistää Suomen näkyvyyttä 

ja maakuvaa pitkäjänteisellä työllä. Jokainen taso hyötyy 

maakuvaan liittyvästä tiedosta. Ymmärtämällä Suomi-kuvaa meillä 

on mahdollisuus voimistaa sen vahvuuksia, tukea sen heikkouksia 

ja hyödyntää näkyvyys silloin, kun katseet kääntyvät Suomeen.



Maakuvatyön verkostomainen toimintamalli

FINLAND PROMOTION BOARD 
Pääministeri nimittää neljän vuoden 
toimikaudelle

FPB SIHTEERISTÖ
Ulkoministeriön maakuvayksikkö

EDUSTUSTOVERKKO, 
KUNNIAKONSULIT, KAUPUNGIT JA 
ALUEET
”Friends of Finland” ympäri maailmaa

FPB MEMBERS

Chair: Ministry for Foreign Affairs
Vice Chairs: Ministry of Economic Affairs and
Employment, and Prime Minister’s Office
Members: Finnish National Agency for Education 
Ministry of Education and Culture
Business Finland (BF and Visit Finland)
Finnish cultural and academic institutes
City of Helsinki
House of Lapland
Wärtsilä
Finnair
Sitra, Finnish Innovation Fund
Music Finland
Iceye









Suomalainen ruoka maakuvatyössä

• Kaikki suosituksia antavat brändivertailut tulevat Suomen 

kohdalla samaan johtopäätökseen: Suomen 

kokonaistunnettuus ja brändi hyötyisivät merkittävästi 

mielikuvatutkimusten tulosten paranemisesta kulttuurin 

alalla (ml ruokakulttuuri).

• Ruoan vahvempi esiin nostaminen tärkeää maakuvalle, 

elämyksellisyys

• Hyödynnetään vahvuudet: puhtaus, turvallisuus, vuodenajat, 

innovaatiot, korkea laatu, arvot jne.

• Kiinnitytään maakuvan vahvuuksiin ja tehdään Suomen 

näköistä ruokavientiä.



KIITOS! 



Suomalainen ruokakulttuuri

PERUSTA
• Maut ja aidot raaka-aineet 

omasta maasta ja vesistä

• Pohjoisen luonnon eksotiikkaa

• Yhdistelmä itää ja länttä

• Puhtautta, vastuullisuutta ja 

jäljitettävyyttä

KÄYTÄNNÖT
• Korkeat laatuvaatimukset

• Ruuantuottajat ja -valmistajat

lähellä

• Teknologisia ja sosiaalisia

innovaatioita

• Raaka-aineiden tarkka

hyödyntäminen

KOKEMUKSET
• Onnea ja makuja

oman maan antimista

• Ruokahetkiä yksin ja yhdessä

• Luotettava ja korkealaatuinen

• Läsnä kotitalousopetuksessa

ja kouluruuassa

NYT & TULEVAISUUS
• Uudistuu ja kansainvälistyy

sukupolvien käsissä

• Yhdistelee ainutlaatuisella

tavalla perinteitä ja

innovaatioita

• Kehittää kunnianhimoisesti

vastuullisuutta


